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Hon gör kläder för kvinnor som klär sig för sin egen skull. 
Eller möjligen för andra kvinnor. Inte för män. Och hon 
har i 13 år stångat pannan mot modevärldens normvägg. 
Nu kommer belöningen för Ann-Sofie Back: kommersiellt 
erkännande och en miljon på banken.
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Älskar det fula
ANN-SOFIE BACK GÖR MODE SOM SKAVER
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A
NN-SOFIE BACK bjuder på kaffe. 
Snutkaffe i muggar med avslag-
na öron. Straight up. Inte minsta 
lilla modemässiga macaron eller 
espressomaskin inom synhåll i 
den före detta bilverkstaden 

i Vasastan i Stockholm. Bara fullpackade kläd-
stänger och klädkartonger, moodboards, böcker, 
provdockor, ett badkar (!) och två hundar. Och ett 
gäng unga tjejer som ser så där coola ut som man 
tror att unga tjejer ska göra som jobbar med ett 
supertrendigt modemärke.

Ann-Sofie Back själv ger på alla plan intrycket 
av att vara synonym med de kläder hon skapar: 
En osminkad, redig version av den glossiga mo-
devärlden. Ett ironiskt långfinger upp i luften 
mot etablissemanget. Aldrig insmickrande eller 
kortsiktig. Alltid motsägelsefull, seriös och ut-
manande. Och alltid med en dos skruvad humor. 

Nu har hon fått ett pris. Igen. Hon har redan 
kammat hem de stora svenska modepriserna, 
vissa flera gånger om: Damernas Världs Guldknap-
pen 2007, Elles Årets designer 2000 (som designer 
för Acne) och 2004 och 2013 för sitt eget märke.

Den 4 november kan hon sätta ännu en pris-
fjäder i hatten; Torsten och Wanja Söderbergs 
stipendium. Priset på en miljon kronor delas ut 
årligen för att främja konsthantverk och design i 
Norden. Vinnaren utses av en prisnämnd beståen-
de av experter från de nordiska designmuseerna, 

där Sverige representeras av Röhsska museets 
museichef Tom Hedqvist.

– Min första tanke var: äntligen har jag den där 
cash flow-bufferten. Den som man behöver när 
något skiter sig och man måste lösa ut varor eller 
något. Så pengarna får väl gå in i företaget. Vad ska 
jag annars göra? Jag är inte så 
vidlyftig med pengar, pengar är 
något väldigt abstrakt för mig, 
säger Ann-Sofie Back.

UTMÄRKELSER KAN SOM 

bekant både vara en boost för 
självförtroendet och skapa pre-
stationsångest. För Ann-Sofie 
Back är det ingetdera.

– Det är ju förstås jättekul 
med priser, men inget jag blir 
hög på. Det är roligt den dagen, 
men inget jag går och funderar 
på.

Förutom pengarna innebär 
priset en egen utställning på 
Röhsska Museet, som öppnar den 5 november. 
En utställning som inte bjuder på det förväntade.

– Jag har säkert sparat 90 procent av det jag gjort 
genom åren, så jag hade kunnat göra en skitbra 
retrospektiv utställning. Men det är knepigt att 
ställa ut kläder, jag hade ingen bra visuell lösning 
och lokalen är för liten för mitt enorma arkiv. På 

morgonen när vi skulle presentera idén för Röhs-
ska ändrade jag allt. Jag kom på vad jag ville göra: 
öppna min drömbutik, en sådan som jag aldrig 
kommer att kunna ha.

Resultatet blev en butik inspirerad av gatu-
marknader och one pound shops med reaskyltar 
i Dalston. Sortimentet består av produkter som är 
relaterade till tidigare kollektioner. På typiskt Back-
manér innebär det toalettpapper, schampo, dildos, 
tändare, t-shirts och självlysande kondomer. Kläd-
biten representeras av några plaggfavoriter, som 
visas som om de tillhörde butiken samt film.

Inspirationen till museibutiken kommer från 
Ann-Sofie Backs år i London. Efter examen från 
modelinjen på Beckmans i Stockholm 1996 flyt-
tade hon till London för att plugga på designskolan 
St Martins. Därefter blev det bland annat designer-

jobb för Acne och stylistupp-
drag för modetidningarna Self 
Service och Purple Magazine. 
2001 lanserade hon huvudlin-
jen Ann-Sofie Back (som just 
nu ligger på is) och 2005 till-
kom den billigare underlinjen 
Back. Redan från dag ett blev 
hon uppmärksammad för sin 
konceptuella design. Och de-
finierad som ”svår”. Hennes 
plagg var fulsnygga, osexiga 
och okommersiella.

– Lätt androgyna, aldrig bor-
gerliga, historielösa och därför 
friare, säger hon själv.

Hon gav tacksamma journa-
lister citat om att hon inspirerades av vardagen 
och älskade det fula. Och bakgrunden till varför 
hon valde just designeryrket var lika triggande. Att 
uppväxten i Stenhamra utanför Stockholm, och 
hennes föräldrars dåliga klädsmak, öppnade hen-
nes ögon för mode ur ett skamperspektiv. Skam-
men i att vi alla kan, och ibland måste, ljuga om 

Namn: Ann-Sofie Back.
Yrke: Designer.
Ålder: 43 år.
Bor: I ett ”hobbithus”på Söder-
malm i Stockholm.
Familj: Nej.
Aktuell: Som årets stipendiat av 
Torsten och Wanja Söderbergs 
stipendium på en miljon kronor 
och utställningen Allt ska bort, 
på Röhsska Museet 5 novem-
ber–11 januari. Samt i SVT:s 
K special dokumentär Never 
Back down som sändes fredag 
17 oktober och finns att se på 
SVT Play.
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Jag är skittråkig, går aldrig 
ut eller så. Efter jobbet orkar 

jag inte umgås. Jag kollar mycket 
på film och det ska vara så mycket 
död som möjligt, helst zombies.”

vem vi är genom våra kläder i vissa sociala sam-
manhang. Skammen i att inte passa in i en grupp. 
Skammen när ett plagg inte sitter som det ska eller 
är trasigt eller felknäppt

Med den bakgrunden är det inte konstigt att kol-
lektionerna genom åren har inspirerats av mode-
missar (ni vet när kjolen fastnat i strumpbyxorna 
utan att man märker det …) plastikkirurgi, kän-
disfixering, skräck, porr och Jantelagen.

Som grädde på moset anlitade hon ”vanliga” 
kvinnor, inte proffsmodeller, för sina visningar. 
Ett val som gjorde att modellerna ofta fick mer 
uppmärksamhet än plaggen. Visningsmusiken 
brukar än i dag vara oväntad och totalt otrendig 
och i flera år började hon visningarna med finalen, 
när alla modeller kommer in tillsammans med de-
signern och tackar för applåderna. 

ANN-SOFIE BACK HAR med andra ord inte gjort 
det lätt för sig. Hennes design har utgjort en kärv-
het i modemaskineriet som gynnat mediedrevet 
mer än försäljningen. Men trots allt hon har hit-
tat sin målgrupp: Kvinnor som liksom hon själv 
klär sig för sin egen skull, eller möjligen för andra 
kvinnor. Lady Gaga, Rihanna, Icona Pop, Robin 
och Rita Ora tillhör fancluben – liksom kronprin-
sessan Victoria.

– När jag flyttade till London trodde jag att jag 
behövde det klimatet för att göra den design jag 
ville. Och då var det nog så. Men jag var hela tiden 
på väg hem. Nu vet jag att jag inte behöver London 
längre. Jag kan göra det jag vill i Sverige.

2009 beslöt hon sig för att göra slag i saken och 
flytta hem. I samma veva ringde Cheap Mondays 
grundare Örjan Andersson och frågade om hon 
ville bli kreativ chef för varumärket. Ann-Sofie 
tackade ja utan tvekan. Sveriges mesta avantgarde-
designer till H&M-ägda Cheap Monday? Bran-
schen baxnade och Cheap mondays cred ökade 
från hög till enorm.

Ann-Sofie gifte sig med pojkvännen, som pend-
lat till London i många år, och lämnade ett särboliv 
som företagare i London för samboliv i Stockholm 
med bonusson, chefsjobb på halvtid och två egna 
linjer. Omställningen blev för stor. Förhållandet 
kraschade och företaget var nära att gå samma väg.

– Jag var inte beredd på det här med att dela var-
dagen. Så länge vi inte bodde ihop hade jag egentid 
när jag bara kunde fisa i soffan om jag kände för 
det. Men det är ju helt meningslöst att visa det för 
någon annan. Det blev ospännande att aldrig vara 
själv, säger hon. 

ANN-SOFIE BACK HAR fått ett rykte om att vara 
lite bister och svårtillgänglig, vilket är märkligt för 
alla som träffat henne. Visserligen avskyr hon att 
bli fotograferad – och tycker det finns viktigare 
saker att göra än intervjuer – men hon är allt annat 

än svårpratad – inte ens när det handlar om rela-
tioner. Och hon är ärligt nöjd med att vara singel.

– Det är verkligen inget problem för mig, vill jag 
ha sällskap så kan jag få det. Det kanske beror på 
att jag är ensambarn, jag har ett stort behov av att 
vara själv.

Den stora vänkretsen räcker gott, tillsammans 
med bostonterriern Beverly, som under intervjun 
propsar på uppmärksamhet med en dreglig, hop-
knölad fotboll och vädjande ögon.

– Jag är inte nyfiken på människor. Eller nyfiken 
över huvud taget. Jag fattar aldrig när något är på 
gång i bekantskapskretsen. Jag är den som sist får 
reda på att folk ska skilja sig eller skaffa barn.

Barnfrågan är lika redovisande odramatisk. Hon 
har inga barn och vill inte heller ha några.

– Jag fattar inte hur man tänker när man skaffar 
barn. ”Jag är så bra att det måste bli fler av mig?”. 
Det behövs verkligen inte fler av mig på jorden.

Vänner och kolleger däremot, hyllar hon ofta 
och spontant. Inte minst Jennie Rosén, vd för 
Ann-Sofie Back och numera hälftenägare. 

KONSTNÄRSKAP MED PARADOXER
Juryns motivering till att Ann-Sofie Back tilldelas Torsten och Wanja 

Söderbergs stipendium: ”Ann-Sofie Backs konstnärskap präglas av intuition 

och paradox. I en ständigt pågående kamp mot det modesystem som hon 

själv är en del av, har hon med obruten integritet utforskat vardagen och det 

socialt stereotypa. Med kontinuitet och bibehållen distans har hon med ti-

den fått belägg för hur man genom sin tro på en motståndets estetik skapar 

ett såväl särpräglat som kommersiellt mode.”

– Om inte Jennie kommit in 2010 hade jag lagt 
av. Företaget var kört i botten. Ekonomi är inte 
min grej, trots att jag klarade mig i alla år i London. 
Jag klarar basen, att hålla företaget flytande men 
inte långsiktiga visioner. Nu kan jag fokusera på 
designen. Ibland ifrågasätter hon det jag gör på ett 
bra sätt. Tidigare tänkte jag aldrig på kunden över 
huvud taget. Det är ju uppenbart att jag inte gjorde 
det. Det syns ju på kläderna, haha …
Varför har just du överlevt i en bransch där 
utslagningen är enorm?

– Kanske för att jag varit konsekvent? Och jag är 
bättre på att göra saker rätt i tiden nu. Jag har varit 
för tidig med saker jämt. Nu, vid 43, är jag bättre i 
fas med verkligheten.

Alla som testat att kombinera två deltidsjobb 
vet hur lätt det blir mer arbetstid än avtalat. Men 
Ann-Sofie har inga problem med det. Hon har ett 
strikt schema över vilka dagar hon är i den egna 
ateljén respektive på Cheap Monday-kontoret och 
hon jobbar sällan över. 

– En av mina styrkor är att jag är effektiv och 

jättesnabb. Och jag har inga pro-
blem med att fatta beslut. Jag är 
inte direkt någon toppenchef. Jag 
är otålig och både för snäll och för 
sträng. 

PÅ HELGERNA KOPPLAR hon bort 
jobbet totalt och åker helst till lant-
stället utanför Stockholm som hon 
delar med några kompisar.

– Jag är skittråkig, går aldrig ut 
eller så. Efter jobbet orkar jag inte 
umgås. Jag kollar mycket på film 
och det ska vara så mycket död som 
möjligt, helst zombies. Jag älskar 
zombies. Och så läser jag flygplans-
böcker, sådana där skitböcker som 
man köper på flygplats-shoppen 
och läser på resan men inte har 
någon aning om vad man läst. Det 
dödar det andra bruset bäst.

Hon hänger inte på klubbar för 
att ha koll på vad folk har på sig, re-
ser ogärna och säger sig inte inspi-
reras av konst, naturen eller annat som designers 
brukar svänga sig med. Hon gör faktiskt inget av 
det som är legio för en modedesigner.

– Jag gör en resa per säsong med Cheap Monday-
teamet, det är allt. Jag är inte intresserad av resande 
på det sätter. Jag är inte nyfiken på andra kulturer. 
Och allvarligt – det där med att gå ut och inspire-
ras av former i naturen? Vad är det? Jag fattar inte 
hur folk kan inspireras av det. En gång gjorde jag 
det våren 2006. Jag hade ingen inspiration, så jag 
låtsades vara en annan, fiktiv designer och jobbade 
så som jag inbillade mig att vissa andra designers 
jobbar. Det blev en av mina hatkollektioner. 

Att få Ann-Sofie Back att prata framtidsdröm-
mar går sådär. Men så har hon ju också svårt att 
tänka långsiktigt. Nästa steg i sin egen och före-
tagets utveckling har alltid fått komma organiskt. 
Men en dröm har hon i alla fall.

– Jag är sugen på att bo i usa innan jag dör. Var-
för? Det är ju ”the land of the free”. Det är så sjukt 
stort och man kan verkligen försvinna på riktigt 
om man vill. Den tanken tilltalar mig. Några andra 
drömmar har jag inte. Jag har aldrig trott att livet 
ska vara fantastiskt. Jag vill bara göra min design. 
Det räcker.
En sista fråga – vad har du för relation till Gö-
teborg?

– Göteborg, tja, jag vet inte ... Jag har ju varit gift 
med en göteborgare och se hur det gick, haha ...

Kom inte och säg att Ann-Sofie Back inte har 
humor.

BILDTEXT. Facium ipienimi, quis rerum haruptatius alicae od quas eum ratur magnis porecta tiorae sum il id maxime paria quia voluptatur? At odiate nonse ipidunt, 
officia natus nostis dolupta ssimossi dis dolectur mo tem nonseru mquosaperum que di quuntus consequate nestotatur?

RED ROAD
”Nutidsdrama om indianer. Den 
är så underbart grådaskig och 

oglamorös.”

THE WALKING DEAD
”Jag älskar zombies och den 

här är jättebra, det är minst 20 
halshuggna i varje avsnitt.”

HOUSE OF CARDS
”Jag är helt fascinerad av det 

otroliga intrigerandet och 
maktspelet, kanske för att 

jag själv inte förstår mig på 
manipulerande.”

TV-SERIER 
ANN-SOFIE 

GILLAR
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